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EMENTA 
. Necessidade do Plano de negócios. Fundamentação do Plano de negócios. Elementos de um plano de negócios: conceito 
do negócio; análise de mercado; Plano de Marketing; Plano Operacional. 
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OBJETIVOS GERAIS 
A partir da apresentação de definições e conteúdos de um Plano de Negócio, construir com os alunos, até a 
etapa do Planejamento Estratégico, um Plano de Negócios para uma empresa ou empreendimento hipotético 
no setor de Turismo. Os alunos serão provocados a descrever o empreendimento, criar a missão e visão da 
empresa e elencar todas as informações que constituem o Sumário Executivo. Em sequencia deverão elaborar 
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um Planejamento Estaratégico para a empresa, descrevendo a cadeia de valores e elencando competências 
essenciais para cada etapa da componente dessa cadeia de forma a criar vantagens competitivas para a 
empresa. Depois disso deverão fazer uma Análise Ambiental com ênfase na Análise do Ambiente Externo e 
complementando com uma Análise SWOT. O Plano de Negócio será completado na disciplina 
Empreendedorismo III. 

 
 

METODOLOGIA 

Exposição Teórica dos Conceitos. 
Construção ponto a ponto do Plano de Negócio com os alunos. 
Apresentação dos alunos do Plano de Negócio. 

 
 
 

CRITÉRIO DE AVALIAÇÃO 
Elaboração de trabalho intra-classe em duas etapas. 
Trabalhos de pesquisa extra-classe. 

Apresentação de trabalhos intra-classe. 
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APROVADO PELO CONSELHO DO CAMPUS: ____/____/____ 
 

PROGRAMA 
PLANO DE NEGÓCIO 
1.1 O que é? 
1.2 Para que serve? 
 
2. SUMÁRIO EXECUTIVO 
 
2.1 – Resumo dos principais pontos do plano de negócio 
2.2 – Dados dos empreendedores, experiência 
profissional e atribuições 
2.3 – Dados do empreendimento 
2.4 – Missão da empresa 
2.5 - Visão da empresa 
2.6 – Setores de atividades 
2.7 – Forma jurídica 
2.8– Enquadramento tributário 
2.9 – Capital social 
2.10 – Fonte de recursos 



 
3. PLANEJAMENTO ESTRATÉGICO 
3.1 - Cadeia de valores 
3.2 - Competências essenciais 
3.3 - Análise ambiental 
3.4 - Análise do ambiente externo 
3.5 - Análise SWOT 

 


